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年の日本における 65 歳以上人口は全人口の 28.1%で、75 歳以上人口も 12.2％と
なっている。日本の全人口の 3 割近くが高齢者となっているのが現状である。さ
らに出生数の低迷も相まって、高齢者割合は年々上昇している。一般的に食欲が

























品の輸出金額は 2012 年の 1305 億円から 2018 年の 3,101 億円と 1,805 億円の増














































国際的ニューベンチャー（Gabrielsson, Gabrielsson and Dimitratos,2014）、ボ









































































































































緑茶の輸出金額は 2018 年で 153.3 億円とそれほど大きくはないものの、2012 年






(2) TSR データによる定量研究 
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(1) 筆者は 2018 年 10 月以来、静岡県の製茶企業に聞き取り調査を続けている。
以下はその成果の一端である。 
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